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mmm El Campus ‘Maria Zambrano),
dela UVA,ylaFundacién ‘Caja Ru-
ral’, vienen realizando, enlos tiltimos
anos, diversas acciones en colabora-
cion. Este curso académico estamos
cooperando,junto con el laboratorio
“Transitio’ (transiciones responsa-
bles)dela UVA, para poner en valor
la produccion ecolbgica agricolay
ganaderadenuestraprovincia, dan-
dovisibilidad anumerosos produc-
tores que se esfuerzan dia a dia por
ofrecernos unos productos saluda-
bles y sostenibles, y que son desco-
nocidos para la mayoria de nuestra
poblacion y de quienes nos visitan.

Elinterés por formar anuestros
alumnos en précticas reales que
avancen en el bien comin nos ha-
ce conscientes, también, delaim-
portancia de cooperar con agen-
tes publicos, privados, la sociedad
civil y la ciudadania, buscando la
eficiencia. Este curso, alumnos de
4y 32 del grado de Publicidad y
Relaciones Publicas y de 32y 1°
de Administracién y Direccion de
Empresas, dela Facultad de Cien-
cias Sociales, Juridicasy dela Co-
municacién, estan trabajando en
el diseno de un Plan de Comuni-
caciény de Marketing ‘SG-KmoO-
ECO’, respectivamente. Cuatro
profesores, de distintas areas de
conocimiento los acompafan en
este proceso de investigacion-ac-
cién-cooperativa: Enrique Goémez,
de Marketing; Laura San Felipey
Teresa Gema Martin, de Publici-
dad y Relaciones publicas y Ana
Teresa Lopez, de Sociologia.

Esta accion apoya y tiene como
contexto laestrategia de Alimenta-
cién saludabley sostenible de Sego-
via, ‘Alimenta con ciencia), enla que
vienen trabajando desde hace tres
afios, ademas de la UVA, el Ayun-
tamiento delacapital,la Diputacién
Provincial ylos cuatro grupos de Ac-
ciénlocal: Segovia-Sur; CODINSE;
AIDESCONyHONORSE-Tierrade
pinares, con la cofinanciacion dela
Fundacién Hispanofrancesa Daniel
y Nina Carasso.

La Estrategia Alimenta Con-
ciencia estd implementando, en es-
tos momentos, diversas acciones:
reuniones entre los productores de
la provincia interesados en comer-
cializar sus productos ecologicos en
circuito corto; jornadas para cono-
cer otras experiencias similares, en
colaboracién con la Escuela de Ca-
pacitacion Agraria de Segovia; con-
tactos coniniciativas segovianas, pa-
ra buscar posibles sinergias, como
el eco mercado y centro de acopio
que se esta planificando en ‘la cho-
ricera’; y realizacion, en varios mu-
nicipios, del proyecto de investiga-
cibn-accion-cooperativa ‘Nuestro
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Aprendizaje Servicio y Responsabilidad Social Universitaria

Productores ecolégicos en Segovia. https://alimentaconciencia.uva.es/que-hacemos/

alimenta

conciencia

«»
[ SEGOVIA

- FUN
Car?u%esl.&omnn Ge

©

i _'_"f Diputacién
=¥/ de Segovia

Estrategia de alimentacion Sostenible y Saludable de la provincia de Segovia Alimenta Conciencia. Agentes sociales e institucionales implicados.

patrimonio Agroalimentario’.

Lapracticade aprendizaje servi-
cio que realizan nuestros alumnos
del Campus ‘Maria Zambrano’, de
la UVA, en colaboracién con Fun-
dacion ‘Caja Rural’, pretende com-
plementar y poner en valor todo
este patrimonio natural y cultural
que tenemos, ampliando el consu-
mo ecolbgico de cercania, buscan-
dollegar atodoslos ciudadanos de
la provincia, alas tiendas de todo
el territorio, a los comedores co-
lectivos (residencias, escuelas mu-
nicipales, hospital, ...), y al canal
HORECA (hoteles, restaurantes,
cafeterias), apostando asi por una
alimentacién sostenible, saludable
yun turismo gastronémico soste-
nible (platos, tapas, raciones, me-
ni... 'SG-Kmo0-ECO’) paranoso-
tros y quienes nos visitan.

Los alumnos se estan documen-
tando sobre estrategias de marke-
tingy de comunicacion que existen
enotros territorios que llevan afos
poniendo en marchalo que ahora
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PRODUCTIVO PROVINCIAL UN PLAN DE MARKETING Y UNA
ESTRATEGIA DE COMUNICACION ‘SG-KM0-ECO’ QUE
ESPERAN QUE SEA DE UTILIDAD
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queremos implementar aqui; es-
tan analizando los beneficios eco-
némicos, sociales, ambientales y
culturales de esta produccion eco-
légicade cercaniaeinvestigando el
consumo alimentario, para dise-
flar un plan de marketing adapta-

doala provincia, y una estrategia
de comunicacion ‘SG-KmO-ECO’
(identidad visual, spots, estrate-
gia de Redes Sociales, podcasts,
newsletter, y eventos).

Alolargo de estos meses tendre-
mos también conferencias sobre

marketing y comunicacién para
una alimentacion sostenible, im-
partidas por expertoslocales y na-
cionales, que estaran abiertas a to-
dos (productores, restaurantes,
hoteles, bares, tiendas, comedores
colectivos, asociaciones, personas
interesadas en su alimentacion,
...), con la seguridad de que seran
de interés y utilidad no s6lo para
los alumnos sino parala ciudada-
nia en su conjunto.

El trabajo en equipo entre la
universidad, la Fundacién ‘Caja
Rural’, los productores, comer-
cializadores, canal HORECA y
ciudadania, permitira ver y dis-
frutar en los préoximos meses de
la creatividad delos alumnos, sus
propuestas de marketing, sus pie-
zas publicitarias, y los eventos que
realicemos, esperando sea de uti-
lidad para el desarrollo ecosocial
delaprovincia, cuantos lahabitan
y quienes la visitan.

Para mas informacion: https://
alimentaconciencia.uva.es./ m



